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№ 2-нр
Правила размещения наружной рекламы 
и информации в г. Долгопрудном

1.Общие положения
1.1. Настоящие Правила разработаны в соответствии с Федеральным законом от 13 марта 2006 года №38-ФЗ "О рекламе", Федеральным законом от 7 февраля 1992г. №2300-1 "О защите прав потребителей", ГОСТ Р 52044-2003 "Наружная реклама на автомобильных дорогах и территориях городских и сельских поселений", Законом Московской области от 16 ноября 2005г. №5/158-П "Об обеспечении чистоты и порядка на территории Московской области", на основании Устава города Долгопрудного и иных нормативных правовых актов, регламентирующих требования к проектированию и эксплуатации средств наружной рекламы, к размещению и распространению городской и рекламной информации.

1.2. Настоящие Правила устанавливают порядок и требования к проектированию, оформлению и согласованию разрешительной документации, размещению (монтаж, демонтаж), эксплуатации средств наружной рекламы и информации, контролю за соблюдением этих требований и обязательны для всех юридических и физических лиц, занимающихся размещением наружной рекламы и информации в городе Долгопрудный.

2.Основные понятия и определения

В целях настоящего нормативного решения используются следующие основные понятия:

1) реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке;

2) наружная реклама  - реклама, распространяемая с использованием щитов, стендов, строительных сеток, перетяжек, электронных табло, воздушных шаров, аэростатов и иных технических средств стабильного территориального размещения (далее – рекламных конструкций), монтируемых и располагаемых на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их,  а также  остановочных пунктах движения общественного транспорта, осуществляемая владельцем рекламной конструкции, являющимся рекламораспространителем;
3) рекламная информация – информация, включающая рекламно–информационное оформление предприятий  и  организаций, осуществляющих деятельность на территории города, размещение которой не требует регистрации и получения разрешения;
4) объект рекламирования - товар, средство его индивидуализации, изготовитель или продавец товара, результаты интеллектуальной деятельности либо мероприятие (в том числе спортивное соревнование, концерт, конкурс, фестиваль, основанные на риске игры, пари), на привлечение внимания к которым направлена реклама;

5) рекламное место – место территориального размещения  (установки) рекламной конструкции (поверхность зданий, сооружений, иных объектов или земельных участков), используемой для размещения на ней наружной рекламы;

6) рекламная поверхность – поверхность рекламной конструкции, сооружения, технического приспособления, художественного элемента и других носителей, на которых непосредственно размещается наружная реклама;

7) распространение наружной рекламы – публичная демонстрация наружной рекламы путем использования рекламных конструкций;

8) рекламодатель - изготовитель или продавец товара либо иное определившее объект рекламирования и (или) содержание рекламы лицо;

9) рекламопроизводитель - лицо, осуществляющее полностью или частично приведение информации в готовую для распространения в виде рекламы форму;

10) рекламораспространитель - лицо, осуществляющее распространение рекламы любым способом, в любой форме и с использованием любых средств;

11) потребители рекламы - лица, на привлечение внимания которых к объекту рекламирования направлена реклама;

12) заявитель – физическое или юридическое лицо, обратившееся в орган местного самоуправления муниципального образования с целью получения разрешения на установку рекламной конструкции;  

13) уполномоченные органы – организации и учреждения, к компетенции которых  относится согласование размещения средств наружной рекламы;

14) социальная реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства;

15) антимонопольный орган - федеральный антимонопольный орган и его территориальные органы.

3. Органы управления, контроля и координации в сфере распространения

наружной рекламы

3.1. Управление архитектуры и градостроительства администрации города (далее УАиГ) осуществляет функции и полномочия, связанные с рекламно-информационным и художественным оформлением города, распространением наружной рекламы и установкой рекламных конструкций на территории города  в пределах которых:

- осуществляет единую политику по улучшению художественного оформления города, установке и эксплуатации рекламных конструкций при реализации рекламно-информационной политики на территории муниципального образования. Обеспечивает создание единого рекламно-информационного пространства на территории города;

- осуществляет выдачу разрешений на установку рекламных конструкций (Приложение № 1), совместно с уполномоченными органами определяет рекламные места;

- ведет Реестр рекламных конструкций (Приложение № 2);

- заключает договоры на установку рекламных конструкций на объектах муниципальной собственности.
3.2. УАиГ в пределах своей компетенции взаимодействует с Координационным советом по делам наружной рекламы, информации и оформления территорий Московской области при правительстве Московской области и с отделом по делам наружной рекламы, информации и оформления территорий Московской области аппарата Правительства Московской области.

3.3. УАиГ, а также органы, осуществляющие контроль за соблюдением технических регламентов, за безопасностью движения транспорта и иные государственные органы, осуществляют ведомственный контроль за художественным оформлением рекламы, соблюдением законодательства о наружной рекламе и на территории города Долгопрудного в пределах своей компетенции.

4.Распространение наружной рекламы
4.1. Распространять наружную рекламу на территории города Долгопрудного разрешено юридическим и физическим лицам, соблюдающим Федеральный закон от 13.03.2006г. №38-ФЗ "О рекламе", при наличии разрешения на установку рекламной конструкции, выданного УАиГ.
Распространение рекламы на знаке дорожного движения, его опоре или любом ином приспособлении, предназначенном для регулирования дорожного движения, не допускается.
4.2. Разрешение на установку рекламной конструкции на территории города должно быть согласовано с уполномоченными органами, перечень которых определяется УАиГ в соответствии с законодательством.
4.3. За выдачу разрешения на установку рекламной конструкции взимается государственная пошлина в размерах и порядке, установленных законодательством Российской Федерации о налогах и сборах.
4.4. Установка и эксплуатация рекламной конструкции осуществляются ее владельцем по договору с собственником земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, либо с лицом, уполномоченным собственником такого имущества, в том числе с арендатором и иным законным владельцем.
4.5. Установка  рекламной   конструкции  допускается   при   наличии   разрешения на ее установку, выдаваемого на основании заявления собственника или иного указанного в пункте 4.4. настоящих Правил законного владельца соответствующего недвижимого имущества либо владельца рекламной конструкции. 
Установка рекламной конструкции без разрешения (самовольная установка) не допускается. В случае самовольной установки рекламной конструкции она подлежит демонтажу на основании предписания УАиГ.
4.6. На территории города Долгопрудного введена система налогообложения в виде единого налога на вмененный доход для деятельности по распространению и (или) размещению наружной рекламы.
Налогоплательщиками единого налога на вмененный доход для деятельности по распространению и (или) размещению наружной рекламы являются организации и индивидуальные предприниматели, осуществляющие указанную деятельность на территории города, независимо от количества календарных дней ее фактического осуществления.
Налогоплательщики единого налога на вмененный доход, осуществляющие на территории города деятельность по распространению и (или) размещению наружной рекламы, обязаны встать на учет в налоговом органе по месту осуществления указанной деятельности  в срок не позднее пяти дней с начала его осуществления и производить уплату единого налога на вмененный доход, введенного на территории города, независимо от того, состоят налогоплательщики на учете по каким-либо основаниям в другом налоговом органе на территории другого муниципального образования или субъекта Российской Федерации.

4.7. Рекламодателями   социальной   рекламы    могут   выступать   физические лица, юридические лица, органы государственной власти, иные государственные органы и органы местного самоуправления, а также муниципальные организации.
Органы государственной власти, иные государственные органы и органы местного самоуправления, а также муниципальные организации осуществляют размещение заказов на производство и распространение социальной рекламы в соответствии с законодательством Российской Федерации.
Заключение договора на распространение социальной рекламы является обязательным для рекламораспространителя в пределах пяти процентов годового объема распространяемой им рекламы (в том числе общей рекламной площади рекламных конструкций). Заключение такого договора осуществляется в порядке, установленном Гражданским кодексом Российской Федерации.
5. Информация, размещаемая в городе

5.1. Информация, размещаемая в городе, подразделяется на следующие виды:

 - городская информация;

 - рекламная информация.

5.2. К городской информации относится:

5.2.1. Информация управления дорожным движением и дорожного ориентирования, соответствующая правилам дорожного движения.

5.2.2. Цветографические схемы, опознавательные знаки, надписи на транспортных средствах, раскрывающие их принадлежность к городским и федеральным структурам, специальным и оперативным службам (ГИБДД , пожарной охраны, скорой помощи и др.)

5.2.3. Информационные указатели ориентирования в городе: названия улиц, номера зданий, расписания движения пассажирского транспорта, схемы и карты ориентирования в городе Долгопрудном.

5.2.4. Информация о проведении строительных, дорожных, аварийных и других видов работ, размещаемая в целях безопасности и информирования населения.

5.2.5. Информация об объектах городской инфраструктуры: микрорайонах, архитектурных ансамблях, садово-парковых комплексах, отдельных зданиях и сооружениях.

5.2.6. Информация учреждений культуры, образования и здравоохранения городского и федерального подчинения по профилю их деятельности, размещаемая на принадлежащих им конструкциях, в том числе о репертуарах театров и кинотеатров (театральные и киноафиши).
5.2.7. Праздничное оформление города - различного рода декоративные элементы (мягкое стяговое оформление, флаги, световые установки, перетяжки, настенные панно, гирлянды и др.). За размещение городской информации оплата не взимается. 
5.3. Рекламная информация включает рекламно–информационное оформление предприятий  и  организаций. Ее размещение не требует регистрации и получения разрешения.  

К рекламно-информационному оформлению предприятий и организаций относятся вывески, информационные таблички, учрежденческие доски, информация, размещаемая в витринах, информация предприятий общественного питания.
К рекламно - информационному оформлению предъявляются следующие требования:

5.3.1. Вывеска - информация о профиле предприятия, его фирменном  наименовании и зарегистрированном товарном знаке.

Вывеска предназначена для доведения до сведения потребителя информации об изготовителе (исполнителе, продавце) согласно Федеральному закону "О защите прав потребителей". Вывеска должна располагаться на здании в пределах помещений, занимаемых предприятием на правах собственности или на правах аренды по договору с собственником помещения. Вывеска может быть выполнена в виде настенного панно (брандмауэра), кронштейна, маркиза, а на здании, полностью занимаемом предприятием, - в виде крышной установки. Вывеска должна содержать информацию, раскрывающую профиль предприятия и его наименование. Допускается размещать на вывеске зарегистрированные в установленном порядке товарные знаки, логотипы и знаки обслуживания данного предприятия, а также декоративные элементы. Прочая информация, размещенная на вывеске, считается рекламной. Высота букв текста вывески должна быть не менее 0,15 м. Вывески должны быть подсвечены в темное время суток внутренними источниками света. В исключительных случаях допускается использование индивидуальных внешних источников света при условии, что конструкции крепления светильников будут закрыты декоративными элементами. Не допускается использование внешних источников света вблизи окон жилых помещений. Тексты, содержащиеся на вывесках, должны выполняться на русском языке. Недопустимо использование в текстах иностранных слов, выполненных русскими буквами, а при обозначении профиля предприятия - сокращений и аббревиатур. Зарегистрированные товарные знаки или знаки обслуживания российских предприятий - официальных представителей (дилеров или дистрибьюторов) иностранных фирм, а также российских предприятий, в уставном фонде которых участвуют иностранные фирмы, могут быть выполнены в оригинальном виде в тех случаях, когда эти товарные знаки не имеют русскоязычного написания. При этом высота и ширина букв в написании товарных знаков и знаков обслуживания должны быть, как минимум, в два раза меньше по отношению к основному тексту, раскрывающему профиль предприятия, количество и методы реализации изображений товарных знаков и знаков обслуживания не должны доминировать над текстом, раскрывающим профиль предприятия.
5.3.2. Информационные таблички, учрежденческие доски предназначены для доведения до сведения потребителя информации об изготовителе (исполнителе, продавце) в соответствии с Федеральным законом "О защите прав потребителей". Каждое предприятие сферы услуг, учреждение должно иметь одну или несколько информационных табличек - по количеству входов для населения. На табличке должна быть указана следующая обязательная информация о предприятии, учреждении:
 - зарегистрированное (юридическое) наименование предприятия, учреждения;
 -организационно - правовая форма, ведомственная принадлежность (для учреждения);
 -режим работы предприятия, учреждения;
 -дополнительная информация нерекламного характера (в случае необходимости). 

Информационные таблички, учрежденческие доски должны размещаться рядом с входом в предприятие, учреждение, либо на двери входа так, чтобы их хорошо видели посетители. Информационные таблички, учрежденческие доски могут быть заменены надписями на стекле витрины, входной двери и др. Информационная таблички, доски должны иметь размер от 0,3 до 0,7 кв. м. Высота букв в тексте должна быть не менее 3 см. Информационные таблички, учрежденческие доски регистрации не подлежат.

5.3.3. Информация, размещаемая в витринах.
В витрине предприятия сферы услуг допускается размещать:
-информацию о реализуемых в данном предприятии товарах и оказываемых услугах, в том числе образцы товарной продукции;
-собственное или фирменное наименование предприятия (если таковое имеется), его зарегистрированные товарные знаки и знаки обслуживания;
-изобразительные элементы, раскрывающие профиль предприятия и соответствующие его фирменному наименованию;
-элементы декоративного оформления;
-праздничное оформление, размещаемое в обязательном порядке к государственным и городским праздникам.
Указанная выше информация, размещенная в витрине, не подлежит регистрации, если она не содержит торговых марок, наименований, товарных знаков и знаков обслуживания других фирм. Дополнительные иностранные тексты, размещаемые в витринах, должны иметь высоту шрифта не более 10 см, занимать не более 10 процентов площади витрины и иметь поясняющий текст на русском языке.

5.3.4. Информация предприятий общественного питания.
Обязательная информация, предназначенная для ознакомления потребителя об услугах, оказываемых предприятиями общественного питания. Эта информация включает меню, прейскуранты и условия обслуживания и размещается внутри и вне помещений на временных средствах наружной рекламы и информации на время работы предприятия. Средства размещения указанной информации не подлежат регистрации в случае отсутствия на них торговых марок, наименований, товарных знаков и знаков обслуживания других фирм.
6. Средства наружной рекламы.
6.1. Средства наружной рекламы (далее – СНР) - различные носители рекламных сообщений, размещаемые на всей территории города Долгопрудного независимо от ведомственной принадлежности или формы собственности зданий, сооружений, объектов или земельных участков. К ним относятся: крышные установки, панно, брандмауэры, щитовые установки, электронные табло, экраны, вывески, витрины, кронштейны, маркизы, штендеры, перетяжки и т.п. Все средства наружной рекламы подлежат регистрации в порядке, устанавливаемом настоящими Правилами.
СНР подразделяются на следующие виды:

-стационарные   средства   наружной   рекламы;   

- временные средства наружной рекламы - характеризуются периодом размещения и определенной зоной или участком городской территории, на котором они могут быть размещены на заявляемый период.

6.2. Стационарные СНР и требования, предъявляемые к их размещению.
6.2.1. К стационарным СНР относятся носители рекламы, имеющие   постоянное место размещения. Стационарные СНР подразделяются на следующие виды:

-отдельно стоящие;
-размещаемые на зданиях, сооружениях и элементах благоустройства города.
6.2.2. Общие требования к стационарным СНР:
 -конструкция стационарных СНР должна быть спроектирована, изготовлена и смонтирована в соответствии с существующими строительными нормами и правилами;
 - конструкция стационарных  СНР должна предусматривать подсветку рекламно-информационного поля, включение которой должно осуществляться  в соответствии с графиком режима  работы уличного освещения. Исключение могут составлять СНР, подсветка которых технически затруднена или нецелесообразна (транспаранты - перетяжки, флаговые композиции, навесы, наземные панно, маркизы, сервисные дорожные знаки и знаки маршрутного ориентирования, имеющие светоотражающее покрытие). В случаях использования внешних источников света конструкции крепления светильников должны быть закрыты декоративными элементами.
Отдельно стоящие стационарные СНР должны иметь маркировку с указанием владельца и номера его телефона. Маркировка должна размещаться под информационным полем. Размер текста должен позволять его прочтение с ближайшей полосы движения транспортных средств.
6.2.3. Общие требования к размещению стационарных СНР:
 - стационарные СНР или отдельные их части не могут размещаться ниже 5 метров над полосой движения. Исключение составляют СНР, размещаемые на поверхностях инженерных сооружений;
- не допускается размещение стационарных СНР или отдельных их частей сбоку от дорог, не имеющих бортового камня, ближе 3 метров от бровки земляного полотна дороги;
- СНР не должны создавать помех для прохода пешеходов и механизированной уборки улиц и тротуаров;
- не допускается размещение стационарных СНР, являющихся источниками шума, вибрации, мощных световых, электромагнитных и иных излучений и полей вблизи жилых помещений. 
6.2.4. Типы стационарных СНР:
а) Щитовые установки - отдельно стоящие конструкции, имеющие внешние поверхности для размещения информации и состоящие из фундамента, стойки, 

каркаса и информационного поля.

Типовые щитовые установки подразделяются по размерам информационного поля на следующие виды:
-щитовые конструкции малого или городского формата (до 4,5 кв.м.);

-среднего формата (от 4,5 до 10 кв.м.);

-большого формата (от 10 кв.м. до 18 кв.м.);

-сверх большого формата (более 18 кв.м.).
Требования к щитовым установкам:
-щитовые установки выполняются, как правило, в двустороннем варианте. Щитовые установки, выполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную обратную сторону;
-фундаменты отдельно стоящих установок не должны выступать над уровнем земли более чем на 20 см., либо должны быть декоративно оформлены;
-конструктивные элементы жесткости и крепления (болтовые соединения элементов опор, технологические косынки и т.п.) должны быть  закрыты декоративными элементами;
-щитовые установки не должны иметь видимых элементов соединения различных частей конструкций (торцевые поверхности конструкций, крепление осветительной арматуры, соединения с основанием);
Расстояние между щитовыми конструкциями определяется конкретной градостроительной ситуацией, но должно быть не менее 75 м, а для конструкций малого или городского формата - не менее 40 м. В отдельных случаях конструкции размещаются в соответствии с разработанными УАиГ  концепциями наружного оформления площадей, трасс.
б) Флаговые  композиции и навесы - СНР, состоящие из основания, одного или нескольких флагштоков (стоек) и мягких полотнищ.
Для установки флагов можно использовать в качестве основания опоры освещения, здания и сооружения. Площадь информационного поля флага определяется площадью двух сторон его полотнища. Площадь информационного поля навеса определяется размером одной из его сторон.
в) Наземные панно размещаются на поверхности земли, состоят из нанесенных либо встроенных в дорожное или земляное покрытие строительных материалов и подразделяются на следующие виды:
- каркасные панно на склонах (откосах) трасс и дорог;
- покрытия тротуаров улиц различными красящими веществами или пленочными материалами;
- панно на тротуарах улиц, изготавливаемые из дорожно - строительных материалов.

Применяемые материалы не должны ухудшать покрытие тротуаров или иных мест размещения панно. Площадь информационного поля наземных панно определяется расчетным путем.

г) Крышные установки - объемные   или   плоскостные   конструкции,   размещаемые полностью или частично выше уровня карниза здания или на крыше.
Крышные установки состоят из элементов крепления, несущей части конструкции и информационной установки. Рекомендуется изготовление информационных частей крышных установок с применением газосветных и волоконно - оптических элементов, с внутренним подсветом, электронных табло. Крышные установки должны иметь систему пожаротушения и должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания. Крышные установки должны иметь табло с указанием владельца рекламной установки, видимое с земли невооруженным глазом. 

Элементы крепления, а также элементы несущей части конструкции должны иметь с обратной стороны декоративные панели. Заявки на размещение крышной установки принимаются при наличии дизайн - проекта, выполненного для конкретного заказчика, и заключения предварительной экспертизы технических служб. Площадь информационного поля крышной установки при расчете суммы оплаты определяется расчетным путем.
д) Настенные панно (брандмауэры) - СНР, размещаемые на плоскости стен зданий и сооружений в виде:

-изображения (информационного поля), непосредственно нанесенного на стену;

-конструкции, состоящей из элементов крепления, каркаса и информационного поля.

Настенные панно выполняются по типовым или индивидуальным проектам. Для настенных панно, имеющих элементы крепления, в обязательном порядке разрабатывается проект крепления конструкции с целью обеспечения безопасности при эксплуатации. На размещение конструкций типовых форматов (3 х 4 м, 3 х 6 м) распространяются требования, предъявляемые к размещению щитовых отдельно стоящих конструкций (см. пп. а, п. 6.2.4.), в части, их касающейся. Площадь информационного поля настенного панно определяется габаритами конструкции или непосредственно нанесенного изображения.

е) Кронштейны - двусторонние консольные плоскостные конструкции, устанавливаемые на собственных опорах, мачтах - опорах городского освещения, опорах контактной сети или на зданиях.
Кронштейны должны выполняться в двустороннем варианте с внутренней подсветкой. Типовые размеры кронштейнов, размещаемых на опорах (в вертикальном исполнении):

-0,65х 1; 1,2x 0,9; 1,5x 1,0; 1,8 х 1,2 м для магистралей, проспектов и площадей;
-0,65х 1; 1,2x 0,9; 1,0х 0,7 м для узких улиц и переулков. 
Размеры кронштейнов, размещаемых на фасадах зданий, определяются архитектурными особенностями здания и не должны превышать 1,5 х 1,0 м. 

Возможность размещения кронштейнов больших размеров, чем вышеуказанные определяется УАиГ  на основании индивидуальных проектов.

В целях безопасности в эксплуатации кронштейны должны быть установлены на высоте не менее 2,5 м от уровня земли. На зданиях кронштейны размещаются, как правило, на уровне между первым и вторым этажами. При размещении на опоре кронштейны должны быть ориентированы в сторону, противоположную проезжей части. Размещение на опоре более одного кронштейна не допускается. Кронштейны, устанавливаемые на зданиях и сооружениях, должны находиться в пределах 1,5 м от точки крепления к зданию. Не допускается размещение на зданиях и сооружениях кронштейнов - указателей, за исключением случаев, когда предприятия находятся в том же здании вне прямой видимости с магистрали. Возможность размещения кронштейнов - указателей определяется УАиГ с учетом архитектурных особенностей зданий. Площадь информационного поля кронштейна определяется общей площадью двух его сторон.
ж) СНР, устанавливаемые  на  остановочных павильонах общественного транспорта, на киосках, должны размещаться в плоскости, подлежащей остеклению, или на крышах павильонов и киосков. Размещение конструкций данного типа осуществляется в соответствии с требованиями, предъявляемыми к отдельно стоящим щитовым конструкциям (см. пп. а, п. 6.2.4.).
з) Транспаранты - перетяжки состоят из собственных опор, устройства крепления к собственным   опорам   или   фасадам   зданий,   устройства   натяжения   и   информационного изображения.

Транспаранты - перетяжки подразделяются на световые (в том числе гирлянды) и неосвещенные, изготовленные из жестких материалов и из материалов на мягкой основе.

Конструкция световых транспарантов - перетяжек должна иметь устройство аварийного отключения от сетей электропитания. Расстояние между соседними транспарантами -перетяжками не может быть менее 100 м. Транспаранты - перетяжки над проезжей частью улиц не должны располагаться ниже 5 м. 
Информационная табличка о владельце транспаранта -перетяжки должна быть расположена на опоре либо на устройстве натяжения в непосредственной близости от места крепления к фасаду здания. Площадь информационного поля перетяжки определяется площадью двух ее сторон.
и) Витрины - объемные СНР, устанавливаемые в виде отдельно стоящих конструкций. Конструктивно витрина состоит из основания, каркаса и   прозрачных поверхностей. Информация располагается на прозрачной поверхности витрины и в ее объеме. Витрины должны иметь подсветку в темное время суток. Площадь информационного поля витрины определяется по габаритам изображений, нанесенных на прозрачные поверхности витрины, а также по габаритам объемных конструкций, размещенных внутри витрины.
к) Проекционные установки - СНР, предназначенные для воспроизведения изображения на земле, на плоскостях стен и в объеме. Конструкции проекционных установок состоят из проецирующего устройства и поверхности (экрана) или объема, в котором формируется информационное изображение. Площадь информационного поля для плоских изображений определяется габаритами проецируемой поверхности, а для объемных изображений определяется расчетным путем.

л) Маркизы - СНР, выполненные в виде козырьков и навесов с нанесенной на них рекламной информацией и размещенные над витринами, входами или проемами зданий и сооружений. Маркизы состоят из элементов крепления к зданию, каркаса и информационного поля, выполненного на мягкой или жесткой основе. Площадь информационного поля маркизы определяется габаритами нанесенного изображения;

м) Рекламные стелы, пилоны, модульные конструкции – рекламные конструкции, изготовленные по индивидуальным проектам, с внутренней и (или) наружной подсветкой, устанавливаемые перед объектами, на улицах и площадях.

6.3. Временные средства наружной рекламы.

6.3.1.К временным СНР относятся носители рекламных сообщений, размещаемые на определенном участке городской территории с условием ограничения по времени размещения:
а) Выносные щитовые конструкции (штендеры) - временные СНР, размещаемые в городе предприятиями, организациями в часы их работы.

Штендеры должны быть двусторонними, не должны иметь собственного подсвета, площадь одной стороны не должна превышать 1,5 кв. м. Штендеры размещаются в пешеходных зонах и на тротуарах в пределах 5 м. от входа в предприятие. Запрещается установка штендеров, мешающих проходу пешеходов, при ширине тротуара менее двух метров, а также ориентированных на восприятие с проезжей части.

б) Носимые рекламные конструкции - временные СНР, перемещаемые физическими лицами без использования технических средств. 
Эксплуатация носимых рекламных конструкций допускается в пешеходных зонах и на тротуарах. Запрещается использование носимых рекламных конструкций, мешающих проходу пешеходов, а также ориентированных на восприятие с проезжей части.
в) Объемно - пространственные конструкции - временные СНР на подъемных воздушных шарах, аэростатах, дирижаблях, размещаемые в воздушном пространстве, представляет собой рекламное оформление на период проведения праздничных, тематических мероприятий.

Данные конструкции выполняются по индивидуальным проектам. Площадь информационного поля объемно - пространственных конструкций определяется расчетным путем.
г) Временные СНР, размещаемые на лотках, тележках, киосках и зонтиках, устанавливаемых на время работы предприятий розничной торговли и общественного питания, представляют собой покрытие отдельных частей лотков, киосков, тележек и зонтиков пленочными или красящими материалами.
6.3.2. В качестве временных могут также регистрироваться и стационарные СНР при условии оформления разрешительной документации на срок, ограниченный  продолжительностью  рекламной,   праздничной  или  иной   информационной кампании. По истечении указанного срока действие выданной разрешительной документации заканчивается, СНР полностью демонтируется, а место его размещения считается свободным от обязательств.
6.4. Рекламная конструкция должна иметь видимую информацию о её владельце и номере его контактного телефона.
7. Порядок выдачи разрешения на установку рекламной конструкции
7.1. Для получения разрешения на установку рекламной конструкции Заявитель представляет в УАиГ:
- заявление на установку рекламной конструкции;
- документ об оплате государственной пошлины;
- данные о заявителе (приложение № 4);
- цветные фотографии (9 х 12 см) рекламного места с нанесенной на него в масштабе рекламной конструкцией и без неё;
- дизайн-проект в 2-х экземплярах (по усмотрению УАиГ);
- расчет на прочность и устойчивость рекламной конструкции, ее габаритный чертеж;
- адрес предполагаемого места размещения рекламной конструкции;
- подтверждение в письменной форме согласия собственника или иного указанного в пункте 4.4. настоящих Правил законного владельца соответствующего недвижимого имущества на присоединение к этому имуществу рекламной  конструкции, если заявитель не является собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества.
В случае, когда Заявитель является собственником территории, здания, сооружения или иного объекта, на котором предполагается установка рекламной конструкции, в УАиГ предоставляется копия свидетельства о праве собственности.
В случае, когда предполагаемое рекламное место находится в муниципальной собственности, письменного согласия собственника не требуется.

7.2. УАиГ, получив заявление на установку рекламной конструкции:
-регистрирует заявление в Журнале учета заявлений на установку рекламных конструкций (Приложение № 3) и информирует заявителя о номере и дате регистрации;
- проверяет комплектность и содержание представленных документов;
- определяет перечень органов и организаций, в чью компетенцию входит согласование разрешения на установку рекламной конструкции;
- выдает Заявителю проект договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на территории, здании, сооружении или ином объекте, находящемся в муниципальной собственности.
УАиГ самостоятельно осуществляет согласование с уполномоченными органами, необходимое для принятия решения о выдаче разрешения на установку рекламной конструкции или об отказе в его выдаче. При этом Заявитель вправе самостоятельно получить от уполномоченных органов такое согласование и представить его в УАиГ.
В случае если Заявитель желает самостоятельно получить от уполномоченных органов такое согласование, УАиГ в день подачи и регистрации заявления выдает ему бланк Разрешения на установку рекламной конструкции (Приложение № 1) с перечнем уполномоченных органов, в чью компетенцию входит согласование разрешения на установку рекламной конструкции. 
7.3. Сбор согласований и оформление бланка Разрешения на установку рекламной конструкции Заявитель должен осуществить до истечения пятидесяти пяти календарных дней со дня  приема от него УАиГ необходимых документов.
На период осуществления согласования с согласующими органами и организациями заявления от третьих лиц на оформление разрешения на установку рекламной конструкции на рекламном месте, на которое претендует Заявитель, не принимаются. 
7.4. После получения согласования всех органов и организаций, предусмотренных в бланке Разрешения на установку рекламной конструкции, Заявитель сдает в УАиГ (в случае если самостоятельно получал такие  согласования):
- оформленный бланк Разрешения на установку рекламной конструкции;
- подписанный Заявителем договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на территории, здании, сооружении или ином объекте, находящемся в муниципальной собственности.
7.5.
Решение в письменной форме о выдаче разрешения или об отказе в его выдаче направляется УАиГ Заявителю в течение двух месяцев со дня приема от него необходимых документов.
Разрешение на установку рекламной конструкции, подписанное заместителем главы администрации по строительству, транспорту и связи администрации города, и договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на территории, здании, сооружении или ином объекте, находящемся в муниципальной собственности, выдаются Заявителю по факту явки за ними.
7.6. Решение об отказе в выдаче разрешения должно быть мотивировано и принято УАиГ исключительно по следующим основаниям:
- несоответствие проекта рекламной конструкции и ее территориального размещения требованиям технического регламента;
- несоответствие   установки   рекламной   конструкции   в   заявленном   месте   схеме территориального планирования или генеральному плану;
- нарушение требований нормативных актов по безопасности движения транспорта;
- нарушение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки города;
- нарушение требований законодательства Российской Федерации об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации, их охране и использовании.
7.7. Разрешение на установку рекламной конструкции выдается сроком на пять лет.

В случае смены рекламного изображения, Заявитель представляет фотографию с новым изображением, а в Приложении к бланку Разрешения делается соответствующая отметка. 
При изменении данных о Заявителе соответствующие изменения вносятся в документы, оформляемые при выдаче разрешения.
7.8. Решение об аннулировании разрешения на установку рекламной конструкции принимается УАиГ:
- в течение месяца со дня направления ему владельцем рекламной конструкции уведомления в письменной форме о своем отказе от дальнейшего использования разрешения на установку  рекламной конструкции;
- в течение месяца с момента направления ей собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, документа, подтверждающего прекращение договора, заключенного между таким собственником или таким владельцем недвижимого имущества и владельцем рекламной конструкции;
- в случае если в течение года со дня выдачи разрешения рекламная конструкция не установлена;
- в случае если рекламная  конструкция используется не в целях распространения рекламы.
7.9.Решение об аннулировании разрешения может быть обжаловано в суд или арбитражный суд в течение трех месяцев со дня его получения.
7.10.Разрешение может быть признано недействительным в судебном порядке в случае:
- неоднократного или грубого нарушения рекламораспространителем законодательства Российской Федерации о рекламе - по иску антимонопольного органа;
- обнаружения несоответствия рекламной конструкции и ее территориального размещения требованиям технического регламента - по иску органа, осуществляющего контроль за соблюдением технических регламентов;
- несоответствия установки рекламной конструкции в данном месте схеме территориального планирования или генеральному плану - по иску администрации города;
-нарушения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки города - по иску администрации города;
- несоответствия рекламной конструкции требованиям нормативных актов по безопасности движения   транспорта - по иску органа, осуществляющего контроль за безопасностью движения транспорта.
7.11. В случае аннулирования разрешения или признания его недействительным владелец рекламной конструкции либо собственник или иной законный владелец соответствующего недвижимого имущества, к которому такая конструкция присоединена, обязан осуществить демонтаж рекламной конструкции в течение месяца.
7.12.В случае необходимости распространения наружной рекламы после истечения срока разрешения на установку рекламной конструкции Заявитель, выполнивший обязательства договора на установку рекламной конструкции, имеет преимущественное право на пролонгацию разрешения на её установку и договора на её установку. Заявка на пролонгацию подается не позднее, чем за два месяца до окончания срока действия разрешения на установку
рекламной конструкции.
7.13.Дальнейший порядок выдачи разрешения на установку рекламной конструкции аналогичен предусмотренному в пунктах 7.1.- 7.7. настоящего раздела Правил.
8. Ответственность за нарушение Правил
8.1.Ответственность за нарушение настоящих Правил несут:

- юридические и физические лица - в соответствии с Федеральным законом "О рекламе";

- должностные лица и физические лица - в соответствии с Кодексом РФ "Об административных правонарушениях".
9. Заключительные положения

9.1. Настоящее нормативное решение вступает в силу после его подписания главой города и опубликования в официальном печатном органе администрации.

9.2. С момента вступления в силу настоящего нормативного решения утрачивают силу ГНПА от 02.04.2001г. №8-на  «Правила размещения средств наружной рекламы и информации в г. Долгопрудный», НРСД от 19.01.2005г. №1-нр «О внесении изменений в ГНПА от 02.04.2001г. № 8-на «Правила размещения средств наружной рекламы и информации в г. Долгопрудный», НРСД от 23.05.2005г. №31-нр «О внесении изменений в ГНПА от 02.04.2001г. №8-на «Правила размещения средств наружной рекламы и информации в г. Долгопрудный».
Глава города







О.И.Троицкий
Принято на заседании

Совета депутатов г.Долгопрудного

17.01.07г.
Приложение №1 к решению

Совета депутатов г. Долгопрудного

от 17 января 2007г. №2-нр
АДМИНИСТРАЦИЯ

г. Долгопрудный, Московской области, пл. Собина, д.3

______________________________________________________________________

БЛАНК

РАЗРЕШЕНИЯ 

на размещение наружной рекламы

Настоящим утверждается право рекламодателя:

_________________________________

На размещение следующей наружной рекламы:

	№ 
	Вид рекламы
	Адрес рекламного места

	
	
	


Дата выдачи разрешения __________________________ ________
Срок действия разрешения: _________________________________
Заместитель главы администрации                        Ю.А. Сероугольников
Приложение к Бланку Разрешения

от 17 января 2007г. №2-нр

	ИНФОРМАЦИЯ О РЕКЛАМОРАСПРОСТРАНИТЕЛЕ

	Наименование:  

	Юридический адрес: 

Почтовый адрес: 

	ИНН 

	Реквизиты:  

	

	Руководитель:  

	Телефон: 

	ИНФОРМАЦИЯ О КОНСТРУКЦИИ

	Тип:

	         

	Размер:  

	

	Текст:  

	 

	ОСОБЫЕ УСЛОВИЯ

	

	

	

	

	

	Рег.№ Рекламорапространителя______________________


	АДРЕС РЕКЛАМНОГО МЕСТА:



	СХЕМА РАЗМЕЩЕНИЯ



	


	СОГЛАСОВАНО:
	 
	
	

	
	От Администрации
	Балансодержатель
	

	
	г. Долгопрудный
	не возражает:
	

	
	
	(должность, Ф.И.О.)
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	м.п.
	«____»___________200__г
	«____»___________200__г
	м.п.

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	м.п.
	
	
	м.п.

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	м.п.
	
	
	м.п.

	
	От уполномоченного
	Рекламная конструкция
	

	
	предприятия
	принадлежит:
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	Ген. директор
	                 /_____________./

	м.п.
	«____»__________200__г
	
	м.п.


	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	АДРЕС: 

	

	ТИП: 

	СРОК АРЕНДЫ: 


Приложение №2 к решению

Совета депутатов г. Долгопрудного

от 17 января 2007г. №2-нр

РЕЕСТР

рекламных конструкций в г. Долгопрудном Московской области

	№ п/п
	Реестровый номер
	Дата регистрации
	Наименование организации, Ф.И.О., представителя, телефон
	Дата выдачи разрешения и его №
	Адрес установки, площадь рекламного поля, количество сторон
	№ и дата свидетельства о постановке на налоговый учет
	Отметка об уплате госпошлины, сумма
	Ф.И. О. и подпись сотрудника

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	


Приложение №3 к решению

Совета депутатов г. Долгопрудного

от 17 января 2007г. №2-нр

ЖУРНАЛ

учета заявлений на установку рекламных конструкций

	№ п/п
	Дата подачи заявления на установку рекламной конструкции
	Сведения о заявителе
	Ф.И.О. принявшего заявления, подпись
	Регистрационный  № заявления, дата регистрации
	Дата и № разрешения или мотивированного отказа

	
	
	Наименование организации
	Контактные телефоны
	Ф.И.О. заявителя, подпись
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	


Приложение №4 к решению

Совета депутатов г. Долгопрудного

от 17 января 2007г. №2-нр

Регистрационная карточка №____________

г. Долгопрудный МО                                                               «____»________200__г.

Организационно-правовая форма: ________________________________________

Наименование: ________________________________________________________

Сокращенное: _________________________________________________________

ИНН:______________Код по ОКПО: ______________Код по ОКОНХ:____________

Юридический адрес:____________________________________________________

Адрес почтовый:_______________________________________________________

Основной вид деятельности:_____________________________________________

Телефон:____________________________Факс:_____________________________

Руководитель: должность________________________________________________

Ф.И.О.________________________________________________________________

Действует на основании:_________________________________________________

Главный бухгалтер: Ф.И.О.______________________________Тел. _____________

Уполномоченный:_____________________________________ Тел. _____________

Расчетный счет:________________________________старый:_________________

Банк:__________________________________________город:__________________

БИК:___________________Кор.счет:_______________________________________

М.П.

Заполняется в печатном виде

