Опуб. ДП от 25.03.05г.-31.03.05г. №16
НОРМАТИВНОЕ РЕШЕНИЕ

СОВЕТА ДЕПУТАТОВ

Г. ДОЛГОПРУДНЫЙ

18 марта 2005 г.








№ 16-нр
Об утверждении «Программы по развитию потребительского рынка

и услуг на территории г.Долгопрудный Московской области

на период до 2008 года и Перечня основных мероприятий

программы по развитию потребительского рынка и услуг
г.Долгопрудный Московской области на период до 2008 года»

Статья 1.
Утвердить:

1.Программу  по  развитию потребительского рынка и услуг на территории г.Долгопрудный Московской области на период до 2008 года (приложение №1).

2.Перечень основных мероприятий программы по развитию потребительского рынка и услуг г.Долгопрудный Московской области на период  до 2008 года (приложение № 2).

Статья 2.

Настоящее нормативное решение вступает в силу после его подписания главой города и опубликования в официальном печатном органе администрации города.

Глава города





О.И. Троицкий

Принято Решением 

Совета депутатов г.Долгопрудный

от 16 марта 2005 г. №19
Приложение № 1

к НРСД от 18.03.2005г. № 16-нр

ПРОГРАММА

ПО РАЗВИТИЮ ПОТРЕБИТЕЛЬСКОГО РЫНКА И УСЛУГ

на территории г.Долгопрудный Московской области

на период до 2008года

Паспорт «Программы по развитию потребительского рынка

и услуг на территории г.Долгопрудный Московской области

на период до 2008 года»

	Наименование Программы:
	Программа по развитию потребительского рынка и услуг на территории г.Долгопрудный Московской области на период до 2008 года (далее Программа)



	Основание для  разработки 

Программы: 


	НРСД  от 20.12.04г. № 77-нр «Концепция социально-экономического развития г.Долгопрудного на 2005-2010 годы.» 



	Заказчик Программы:
	Администрация г. Долгопрудный  Московской области



	Разработчик Программы:
	Администрация г. Долгопрудный Московской области



	Исполнители Программы:
	Администрация г. Долгопрудный;

Отдел по поддержке и развитию малого бизнеса

Управления экономики;

Управление архитектуры и градостроительства

Комитет по управлению имуществом г. Долгопрудный;



	Цель Программы:
	 Оптимизация развития инфраструктуры потребительского рынка и сферы услуг для удовлетворения потребностей жителей в продуктах питания, товаров народного потребления и услугах



	Задачи Программы:
	Развитие потребительского рынка и рациональное размещение торговых объектов на территории города;  Проведение инвестиционной политики, направленной на модернизацию , техническое перевооружение торговых объектов;



	Основные направления Программы:
	Организационные мероприятия , способствующие упорядочению рыночной инфраструктуры розничной торговли, обеспечению режима конкуренции и уменьшению доли неорганизованного рынка;

Реализация проектов, находящихся в разработке;

Развитие и формирование инфраструктуры предприятий потребительского рынка и услуг;

Мероприятия по курированию и контролю за деятельностью предприятий потребительского рынка;

	Сроки реализации Программы:


	2005-2008 годы

	Объем и источники финансирования Программы:
	Финансирование  за счет средств инвесторов без привлечения бюджетных средств



	Ожидаемые социально-экономические результаты от 

реализации Программы:
	Развитие инфраструктуры города;

Привлечение средств инвесторов для решения задач социально-экономического развития города;

Увеличение  налоговых поступлений  в бюджеты всех уровней от вновь открытых предприятий;

Создание дополнительных рабочих мест;

Повышение культуры обслуживания населения



	Система контроля:
	Совет депутатов г. Долгопрудный;

Администрация   г. Долгопрудный


1. Анализ состояния потребительского рынка товаров и услуг 

г. Долгопрудный
Потребительский рынок г. Долгопрудный представлен малыми,  средними и крупными предприятиями  торговли, общественного питания и социально значимых услуг бытового обслуживания населения.

На 01.01.2004 г.  торговую деятельность осуществляло 226 юридических лиц, из которых: 

  198  - розничная торговля;

    20 – мелкорозничная сеть;

      8 - общественное питание,

а также 292 индивидуальных предпринимателя, деятельность которых распределилась следующим образом:

110 – розничная торговля;

155 – мелкорозничная торговля;

  13 – общественное питание;

  14 – бытовое обслуживание.

         Сеть предприятий торговли   на 01.01.2004 г. включала:  

 89  -  стационарных объектов (магазины,  павильоны);

48 -  объектов мелкорозничной сети (палатки, тонары, лотки).

 Доля торговых площадей, соответствующих европейским стандартам составляет  4,2 % (1987,8 кв. м), в том числе:

· ООО «Тандер»  - 476 кв. м

· ООО «Рубин ТК»- 983,7 кв. м
· ООО «Элбыттех» – 528,1 кв. м,
            На территории города функционируют  2  рынка (вещевой – ЗАО «Лада» и продовольственный – Долгопрудненский рынок-филиал ПОКТ КООПТОРГ), которые имеют соответственно 393 и 208 торговых мест. В связи с многочисленными нарушениями Правил работы рынков, а также в связи с необходимостью их реконструкции, согласно Постановлению Правительства Московской области № 117/25 от 06.10.2000 г.,  рынки не прошли паспортизацию. 

                На 1000 жителей города Долгопрудный приходится  454 кв. метра торговых площадей, тогда, как в среднем по Московской области этот показатель составляет 425 кв. метров. Однако товарная масса представлена в основном продуктами питания, торговых объектов, осуществляющих торговлю   промышленными товарами, городу не хватает. Несмотря на то, что общий метраж объектов торговли, осуществляющих торговлю продуктами питания и товарами промышленного назначения распределился из расчета на 1000 жителей в соотношении 57,8% и 42.2%, необходимо учитывать, что все магазины, осуществляющие торговлю промышленными товарами,  имеют большой метраж и  их  количество ограничено, они сосредоточены главным образом в центральной части города.  Необходимо развивать небольшие сети специализированных магазинов промышленного назначения максимально приближенные к местам массового проживания.

              Динамика потребительского рынка характеризуется ежегодным ростом физического объема розничного товарооборота и реализации платных услуг населению. 

               По данным статистики товарооборот розничной торговли  за 2003 г. составил 1013,9 млн. руб. Объем платных услуг, в том числе бытовое обслуживание, составил 583,2 млн. руб. 

Динамика объема платных услуг (млн. руб)

	Показатели
	2002 г.
	2003 г.
	Темп  роста (%)

	Объем платных услуг, всего

В т.ч. бытовое обслуживание

жилищные 

коммунальные

образование        


	395,9

38,2

75,4

156,0

22,5
	583,2

63,8

76,1

166,6

24,8
	147,3

167,0

100,9

106,8

110,4


              В сфере услуг в городе на 01.01.2004 г. было занято 110 предприятий.   В основном они сконцентрированы по трем направлениям:

· бытовое обслуживание – 32

· жилищно-комунальное хозяйство – 23 

· образование – 15

Состояние сферы услуг населению г. Долгопрудный

	Виды услуг


	Количество предприятий
	Уд.

Вес

%
	Количество рабочих мест
	Уд.

Вес.

%

	Всего:
	110
	100
	6172
	100

	в том числе:
	
	
	
	

	бытовые услуги
	32
	29,1
	520
	8,5

	транспортные услуги
	4
	3,6
	453
	7,4

	услуги связи
	4
	3,6
	75
	1,2

	жилищные услуги
	17
	15,5
	52
	0,8

	коммунальные услуги
	6
	5,5
	1025
	16,6

	услуги учреждений культуры
	7
	6,4
	261
	4,2

	туристские услуги
	2
	1,8
	12
	0,2

	услуги гостиниц и др. средства размещения
	2
	1,8
	10
	0,1

	физкультура и спорт
	3
	2,7
	87
	1,4

	медицинские
	4
	3,6
	1167
	18,9

	санаторно-оздоровительные
	2
	1,8
	15
	0,2

	ветеринарные
	3
	2.7
	18
	0,3

	правового характера
	0
	-
	
	

	 образования
	15
	13,7
	1405
	22,8

	прочие виды платных услуг
	9
	8,2
	1072
	17,4


Деятельность по формированию комплекса социально значимых услуг должна предусматривать меры, обеспечивающие равномерность размещения, доступность и определенный типовой состав объектов потребительского рынка услуг,  в максимальной степени соответствующий   расселению, спросу и   социальным потребностям населения.

Анализ состояния развития инфраструктуры в сфере бытового обслуживания показал, что наиболее активно развивается сеть предприятий, оказывающих  услуги по техническому обслуживанию и ремонту автотранспортных средств, парикмахерские услуги, услуги фотографий и фотолабораторий, услуги автостоянок. Недостаточно развиты : металлоремонт, ремонт часов, изготовление ювелирных изделий, услуги бань, услуги гостиниц. В городе отсутствуют такие услуги, как пошив и вязание трикотажных изделий, пошив обуви, услуги ломбарда, изготовление и ремонт мебели, услуги предприятий по прокату, меховое ателье.

Состояние бытовых услуг населению по видам 

в г. Долгопрудный в 2003 г.

	Виды услуг


	Всего
	Кол - во рабочих мест
	Объем бытовых услуг 

(по видам)

в млн. руб.
	Темп роста в % к соответствующему периоду прошлого года

	
	
	
	
	в фактических ценах
	в сопоставимых ценах

	Всего:
	32
	520
	63,8
	167
	142,6

	в том числе:
	
	
	
	
	

	Ремонт, окраска и пошив обуви
	
	0
	-
	-
	-

	Ремонт и пошив швейных, меховых и кожаных изделий, головных уборов и изделий текстильной галантереи, ремонт, пошив и вязание трикотажных изделий
	4
	44
	3,3
	138,4
	118,1

	Ремонт и техническое обслуживание бытовой телерадиоэлектронной аппаратуры
	5
	13
	21,1


	170,5
	145,5



	Ремонт и техническое обслуживание бытовых машин
	
	110


	
	
	

	Ремонт и изготовление металлоизделий
	
	
	
	
	

	Ремонт часов

 
	1
	
	-
	-


	-



	Техническое обслуживание и ремонт автотранспортных средств
	11
	138
	18,4
	242,9
	207,3

	Изготовление и ремонт мебели
	0
	0
	-
	-
	-

	Химическая чистка и крашение:

· приемные пункты

· фабрики
	1
	40
	1,9
	227,8
	194,4

	Услуги прачечных:

· приемные пункты

         -     фабрики
	1
	
	2,8
	168,6
	143,9

	Ремонт и строительство жилья и других построек
	0
	0
	-
	- 
	- 

	Услуги фотографий и фотолабораторий
	4
	14
	2,8
	260,2
	222,1

	Услуги бань и душевых 
	2
	5
	0,7
	119,8
	102.2

	Услуги парикмахерских
	8
	119
	9,9
	143,6
	122,6

	Ремонт и изготовление ювелирных изделий
	0
	0
	-
	-
	-

	Услуги ломбардов
	0
	0
	 -
	-
	-

	Услуги предприятий по прокату
	1
	2
	0,07
	-
	- 

	Ритуальные услуги
	3
	24
	2,6
	127,4
	108,8

	Услуги автостоянок
	0
	0
	-
	-
	-

	Транспортно-экспедиторские услуги
	0


	0
	-
	-
	-


              Однако в настоящее время потребительский рынок и сфера услуг города базируется на разрозненных мелких сетях и многочисленных мелких розничных торговцах. На долю субъектов малого предпринимательства города  приходится 77,7% товарооборота, а на долю средних и крупных предприятий – всего 22,3%. В Московской области эти показатели соответственно составляют 53,1% и 22,5%.

Доля товарооборота малого, среднего  и крупного бизнеса в товарообороте города в 2003 г.
	Показатели
	Сумма (млн. руб.)
	Уд. вес, %

	Товарооборот малых предприятий, включая ПБОЮЛ
	1013,9


	77,7

	- без ПБОЮЛ
	960,7
	73,6

	Товарооборот средних и крупных предприятий
	290,8
	22,3 на 8,1% выше уровня прошлого года


 Состояние сети предприятий общественного питания г. Долгопрудный, а также динамика роста представлена в следующих таблицах:

Динамика изменения количества предприятий общественного питания

	№ п/п
	Показатели
	2000
	2001
	2002
	2003

	1.
	Количество предприятий общественного питания
	19
	20
	24
	28

	2.
	Количество посадочных мест., 
	911
	923
	1217
	1370 

	3.
	Темп роста предприятий общественного питания, в процентах
	
	105
	120
	116


Динамика изменения обеспеченности населения сетью 

общественного питания
	№ п/п
	Показатели
	2000
	2003

	1.
	Численность населения, чел.
	73,9
	75,9

	2.
	Фактическое количество посадочных мест, пос. мест
	911
	1370

	3.
	Нормативное количество посадочных мест, пос. мест
	2956
	3036

	4.
	Обеспеченность населения сетью общественного питания,  в процентах
	30,8
	45,1


Удельный вес оборота общественного питания в розничном товарообороте (млн.руб.)

	№ п/п
	Показатели
	2000
	2001
	2002
	2003

	1.
	Розничный товарооборот  
	522,82
	903,4
	1050
	1304,7

	2.
	Оборот общественного питания
	4,19
	8,09
	8,76
	11,82

	3.
	Удельный вес оборота общественного питания в розничном товарообороте, %
	0,8
	0,8
	0,8
	0,9


Доля оборота по продукции собственного производства и покупным  товарам
	№ п/п


	Показатели
	2000
	2001
	2002
	2003

	
	
	Сумма

млн.руб
	Уд.вес%
	Сумма

млн.руб
	Уд.вес%
	Сумма

млн.руб
	Уд.вес,%
	Сумма

млн.руб
	Уд.вес,%

	1.
	Оборот общественного

питания, всего:
	4,19
	100
	8,09
	100
	8,76
	100
	11,82
	100

	2.
	Оборот по продукции собственного производства
	2,3
	54,9
	4,5
	55,6
	4,02
	45,9
	11,12
	94

	3.
	Оборот по покупным товарам
	1,98
	45,1
	3,59
	44,;
	4,74
	54,1
	0,7
	6


Анализ состояния общественного питания города показал, что хотя имеется устойчивая тенденция развития этой отрасли потребительского рынка, но потребности города в услугах общественного питания удовлетворены менее, чем на половину – 45,1%., а удельный вес оборота общественного питания в розничном товарообороте составляет менее 1%. 

               Состояние оптового звена торговли города также не соответствует современным требованиям.  Несмотря на то, что на территории города располагаются  3 оптовых базы и склад, больше половины складских площадей сдаются в аренду  фирмам, занимающимся мелкооптовыми поставками, и являющимися дополнительным посредническим звеном.

Состояние оптового звена на территории г. Долгопрудный

	Количество оптовых баз


	3

	Оптовый склад


	1

	Спецификация
	- оптовая продажа галантерейных товаров, посуды; обслуживание госзаказа; закупка, хранение, реализация овощей и фруктов, бакалейных товаров.

	Количество торговых площадей
	33,4 га / 189745 кв. метров



	ЗАО «ГУТИМ»

ЗАО «Вегетта»

Плодоовощная база


	95% сдает в аренду   /    5% опт

70%       - « -                /    30% опт.

50%       - « -                /    50% опт.


              Сложившееся неравномерное размещение объектов торгового и бытового обслуживания в городе не полностью отвечает потребностям населения. Недостаточно развивается сеть небольших магазинов социально-гарантированного уровня обслуживания.

            В 2003 году в городе только 12 магазинов, включая магазин «Ветеран», реализовывали продукцию со скидками от 5 до 10% для социально-незащищенных слоев населения. Они обслужили 6636 чел. Сумма торговой скидки составила –842 тыс. руб.

            Таким образом, состояние торговли города характеризуется позитивными изменениями, произошедшими за последние годы, и отличается высокой насыщенностью товарами (особенно продуктами питания), отсутствием товарного дефицита.

В то же время дальнейшее развитие торговли, общественного питания и сферы быта должно идти по пути размещения новых предприятий потребительского рынка в микрорайонах с учетом перспективного строительства, демографической ситуации и транспортных потоков.

Необходимо сформировать целостную систему торгового и бытового обслуживания населения, обеспечивающую территориальную и ценовую доступность потребительских товаров и услуг для всех социальных групп населения. Это должно стать одним их главных приоритетов развития потребительского рынка города.

2. Основные цели и задачи Программы
Основными целями программы являются:

  - оптимизация развития инфраструктуры потребительского рынка и сферы услуг для удовлетворения потребностей жителей в продуктах питания, товаров народного потребления и услугах;

 - регулирование отношений в сфере торговли, оказание социально-значимых услуг и услуг общественного питания на территории города.

- обеспечение доступности сферы потребительского рынка в цивилизованных формах его организации для различных слоев населения.

Для достижения поставленных целей Программы необходимо:

       -   участие администрации города в пределах компетенции в регулировании процессов торговой деятельности и развития потребительского рынка на территории города (соблюдение требований нормативно-правовой базы всех уровней и рациональное размещение торговых объектов на территории города);

· проведение инвестиционной политики, направленной на модернизацию, техническое перевооружение торговых объектов, объектов общественного питания и бытового обслуживания;

· поддержка отечественных производителей товаров, исполнителей услуг (работ) и социально-значимых видов торговой деятельности;

· поддержка и развитие малого предпринимательства на потребительском рынке (создание необходимых условий для повышения предпринимательской активности);

· создание эффективной системы мер по защите прав потребителей.

3. Сроки реализации Программы

Реализация Программы рассчитана на 2005 -2008 г.г.

4. Структура программных мероприятий

Программа состоит из 4 разделов:

I раздел – организационные мероприятия, способствующие упорядочению рыночной инфраструктуры розничной торговли, обеспечению режима конкуренции и уменьшению доли неорганизованного рынка.

К ним относятся:

·  Ведение базы данных и  Реестра предприятий потребительского рынка  г. Долгопрудный;

· осуществление лицензирования розничной продажи алкогольной продукции в соответствии с  Законом Московской области от 28.07.04 г. №110/2004-ОЗ  «О лицензировании розничной продажи алкогольной продукции в Московской области»;

· проведение  мероприятий : 

-по систематическому анализу и прогнозу тенденций развития       потребительского рынка города;

      -по усовершенствованию организации летней и сезонной торговли;

              -по подготовке специалистов для предприятий потребительского рынка, а также повышения  квалификации торговых работников для улучшения культуры обслуживания населения города.

        II раздел  -  реализация проектов, находящихся в разработке.

В него включены инвестиционные проекты строительства объектов потребительского рынка, которые находятся на разных стадиях исполнения.

 Разработка инвестиционных проектов, строительство и ввод в эксплуатацию объектов потребительского рынка различных форматов осуществляется  в основном за счет средств инвесторов без привлечения бюджетного финансирования.

       III раздел – развитие и формирование инфраструктуры предприятий потребительского рынка и услуг.

Несмотря на позитивные изменения за последние годы в этом направлении, и в связи с предполагаемым увеличением численности населения за счет строительства микрорайона «Центральный» планируется дальнейшее расширение сфер торговли, общественного питания и бытового обслуживания населения  в соответствии с имеющимися нормативами.

         IY раздел – мероприятия по курированию и контролю за деятельностью предприятий потребительского рынка.

5. Механизм реализации Программы

Реализация Программы развития потребительского рынка и услуг предполагается за счет привлечения частных инвестиций и создаст дополнительные возможности для эффективного наращивания социально-экономического потенциала города, повышения качества жизни населения путем создания эффективной системы обеспечения населения качественными товарами и услугами.

Заказчиком и разработчиком Программы является Администрация 

г. Долгопрудный, которая организует выполнение Программы и осуществляет текущий контроль за ходом реализации Программы.

Функции координатора-исполнителя возлагаются на Администрацию г. Долгопрудный.

6. Ожидаемые результаты выполнения Программы

Реализация Программы развития потребительского рынка и  услуг позволит:

    - способствовать дальнейшему развитию инфраструктуры города;

    -привлечь средства инвесторов для решения задач социально-экономического  развития города;

    - увеличить долю налоговых поступлений в бюджеты всех уровней от вновь открытых предприятий;

    - создать дополнительные рабочие места;

    - повысить культуру обслуживания, внедрить современные стандарты в сфере торговли и обслуживания населения;

    -  поднять общий профессиональный уровень работников торговли.

Приложение № 2

к НРСД от 18.03.2005г. № 16-нр
ПЕРЕЧЕНЬ ОСНОВНЫХ МЕРОПРИЯТИЙ ПРОГРАММЫ  ПО  РАЗВИТИЮ ПОТРЕБИТЕЛЬСКОГО  РЫНКА 

И УСЛУГ  г. ДОЛГОПРУДНЫЙ  МОСКОВСКОЙ  ОБЛАСТИ  НА ПЕРИОД ДО 2008 г.

	№

п/п
	Содержание мероприятий
	Ответственный исполнитель
	Срок исполнения
	Источник финансирования

	1
	2
	3
	4
	5

	1.  Организационные  мероприятия



	 1.1.
	 Разработка перспективного плана (схемы)  размещения сети предприятий розничной торговли, общественного питания и бытового обслуживания населения в соответствии с  генеральным  планом  развития города.


	Отдел по развитию и поддержке малого бизнеса Управления экономики

Управление архитектуры и градостроительства


	2005 г.
	В пределах бюджетного финансирования по основной деятельности.

	1.2.
	Ведение базы данных предприятий потребительского рынка и услуг


	Отдел по  поддержке и развитию малого бизнеса Управления экономики
	2005 г.

(постоянно)
	В пределах бюджетного финансирования по основной деятельности.

	1.3.
	Организация и участие в  выставках-ярмарках  российских производителей
	Отдел по  поддержке и развитию малого бизнеса Управления экономики

Отдел по работе с промышленными предприятиями  и экономического развития города Управления экономики
	Ежегодно

 
	- « -

	1.4.
	Разработка условий и проведение традиционных ежегодных городских конкурсов среди предприятий потребительского рынка и сферы услуг по номинациям, обеспечивающим повышение уровня обслуживания населения
	Отдел по  поддержке и развитию малого бизнеса Управления экономики

Управление культуры
	 Ежегодно


	- « -

	1.5.
	 Разработка перечня мероприятий по организации сезонной торговли, включая   зоны   отдыха.
	Отдел по  поддержке и развитию малого бизнеса Управления экономики

Управление архитектуры и градостроительства.
	Ежегодно

 
	- « -

	1.6.
	 Проведение занятий по профориентации в сфере торговли с учащимися школ города на базе Муниципального центра образования (МЦО).
	Отдел по  поддержке и развитию малого бизнеса Управления экономики

Муниципальный центр образования.
	 Е жегодно


	- « -

	2.


	 Реализация     проектов,    находящихся   в  разработке. 

  

	2.1.
	Строительство производственного комплекса по пошиву джинсовой одежды по  Лихачевскому проезду.
	ООО «Лемер»
	2006 г.
	Средства предприятия

	2.2.
	Строительство объекта торговли по продаже ритуальных принадлежностей на Лихачевском  проезде
	МУП «Ритуал»
	2005 г.
	Средства предприятия

	2.3.
	Строительство магазина  «Автозапчасти» в мкр. Хлебниково, Новое шоссе


	ИП   Петерсон
	2005 г.
	Средства предприятия

	2.4.
	Строительство многофункционального комплекса на Старой  Дмитровке
	ООО «Тантал»
	2006 г.
	Средства предприятия

	2.5.
	Строительство автомоечного комплекса по Лихачевскому проезду.
	ООО «Ерофеич»
	2005 г.
	Средства предприятия

	2.6.
	Автомобильная газозаправочная станция на пересечении Лихачевского проспекта и проезда Строителей.
	
	
	Средства предприятия

	2.7.
	Строительство гостиницы в Мкр. «Центральный


	ПП «Мособлстройкомплект»
	2008г.
	Средства предприятия

	2.8.
	Строительство магазина по адресу: Лихачевское шоссе, д.11а
	ООО «РПХ    недвижимость»
	2005 г.
	Средства предприятия

	2.9.
	Строительство магазина по ул. Спортивной
	ООО «Джин»
	2006 г.
	Средства предприятия


	2.10.
	Строительство торговых павильонов:

-Мкр. Шереметьевский, ул. Магистральная

- Мкр.Шереметьевский, Новое шоссе 
	ПБОЮЛ Минин А.А.
	2006 г.
	Средства предприятия

	2.11.
	Строительство магазина «Детский мир» и детского кафе по ул. Спортивная 
	ПБОЮЛ Сычева Е.
	2006 г.
	Средства предприятия

	2.12.
	Строительство открытой автостоянки по Московскому шоссе у д. 49
	ООО «Долгопрудный-паркинг»
	2006 г.
	Средства предприятия

	2.13.
	Строительство специализированного детского кафе по адресу: Лихачевское шоссе, 13/1
	ООО «Русскафе плюс»
	2005 г.
	Средства предприятия

	3.


	Развитие и формирование инфраструктуры предприятий  потребительского рынка.

 

	3.1.
	Проектирование и строительство многофункционального торгового  комплекса как составной части  проекта реконструкции разворотного круга в районе платформы «Долгопрудная» (ул. Комсомольская)
	Инвестор
	2005-

2006 г.
	Средства предприятия 

	3.2.
	Строительство магазинов (общей площадью 500 м2) в мкр. Хлебниково, Шереметьевский, Павельцево 
	-  «  -
	2008 г.
	 Средства предприятия

	3.3.
	Строительство магазина «Спорткультовары» (общей площадью 200 м2)
	-  «  -
	2008
	Средства предприятия

	3.4.
	Строительство специализированного магазина «Океан»
	-  «  -
	2008
	Средства предприятия

	3.5.
	Строительство супермаркета по ул. Молодежная (общей площадью 400 м2)
	-  «  -
	2008
	Средства предприятия

	3.6.
	Строительство  торгово-производственного комплекса в р-не Лихачевского шоссе (общей площадью 200 кв.м.), включающего:

- цех по производству мясных полуфабрикатов;

- отдел «Кулинария»;

- отдел «Диетическое питание»;

-отдел «Детское питание»

· цех по выпечке хлеба и хлебобулочных изделий
	-  «  -
	2008
	Средства предприятия

	3.7.
	Строительство специализированного магазина «Дом любителей книги»
	-  «  -
	2008
	Средства предприятия

	3.8.
	Строительство и размещение на первых (нежилых) этажах жилых домов следующих  магазинов:

- «Промтовары»;

- «1000 мелочей»;

- Зоомагазин;

- «Одежда»;

- стройматериалы;

- супермаркет;

- булочная-кондитерская;

- комиссионный  (общей площадью 8000 м2)
	- « -
	2008
	Средства предприятия

	Сфера бытового обслуживания

	3.9.
	Размещение на первых (нежилых) этажах жилых домов:

- пункта проката;

-фото-студии «Художественное фото»;

- мастерских по ремонту обуви;

- ломбарда;

- приемных пунктов по оказанию услуг химчистки, прачечной, мастерских по ремонту теле-, радиоаппаратуры, бытовой техники и других  социально-значимых услуг (общей площадью 900 м 2);

- фитнес-центра, Интернет-кафе, аптеки, оптики (общей площадью 800 м2)

- культурно развлекательного клуба для молодежи: бильярд, боулинг, кафе (общей площадью 200 м2).
	- « -

- « -

ЗАО «Клуб – 2Б»
	2008

2005-2006
	Средства предприятия

- « -



	3.10.
	Строительство ателье по пошиву и ремонту одежды, меховых и трикотажных изделий (общей площадью 200 м2).
	- « -
	2008
	Средства предприятия

	Объекты общественного питания

	3.11.
	Размещение центра приготовления и доставки школьного питания (общей площадью 300 м2).
	- « -
	2008
	Средства предприятия

	3.12.
	Строительство объектов быстрого питания:

- кафе «Мороженое» (на 40 мест);

- «Макдоналдс» (на 80 мест);

- кафе-бистро ( на 40 мест);

- кофейня;

- банкетный зал (общей площадью 900 м2).
	- « -
	2008
	Средства предприятия

	3.13.
	Строительство ресторана (на 120 мест, общей площадью 1000 м2) 
	- « -
	2008
	Средства предприятия

	4.


	Мероприятия  по    курированию  и    контролю за  деятельностью  предприятий     потребительского      рынка.



	4.1.
	Участие в мероприятиях по увеличению доходной части городского бюджета (организация регулярных комплексных проверок предприятий потребительского рынка  по применению ККМ, усиление контроля за городскими рынками, базой «Вегетта»).
	Отдел по  поддержке и развитию малого бизнеса,

МРИ ФНС России №13 по Московской области

ОВД по г. Долгопрудный
	Постоянно

(по графику)
	В пределах бюджетного финансирования по основной деятельности

	4.2.
	Создание условий и контроль за выполнением всех правовых актов РФ, Московской области и органов местного самоуправления в сфере потребительского рынка и услуг на территории города (организация совместных рейдов и проверок).


	Отдел по  поддержке и развитию малого бизнеса Управления экономики

 МРИ ФНС России №13 по Московской области

ОВД по г. Долгопрудный

ДГЦСЭН


	- « -
	В пределах бюджетного финансирования по основной деятельности

	4.3.
	Разработка единой программы предоставления мер поддержки социально незащищенных слоев населения с Долгопрудненским Управлением социальной защиты населения Комитета социальной защиты населения Московской области
	Отдел по  поддержке и развитию малого бизнеса Управления экономики

 Долгопрудненское Управление социальной защиты населения 

Комитета социальной защиты населения Московской области
	- « -
	В пределах бюджетного финансирования по основной деятельности


